FACULTAD DE NEGOCIOS

PROGRAMA DE ADMINISTRACION Y MARKETING

ADULTO TRABAJADOR

MODALIDAD: SEMIPRESENCIAL

PLAN DE ESTUDIOS WA 2025

Ll
0L VT PERIODO CATALOGO: 225000
Horas presenciales Horas a distancia asincronicas Horas a distancia sincronicas
cicto conieo CURSO ory |orpres|crvier [ Hr | He | HL | pc HT | He | HL | pC T | He | HL | pC REQUISITOS
MATH2S0IW | COMPLEMENTOS DE MATEMATICA 5 1 4 3 o 3 2 2 o 3 o 2 o 3 o
LENG2501W | COMUNICACION 1 5 1 4 0 o 0 2 2 o 0 o 2 o 0 o
RRHH2503 DESARROLLO DEL TALENTO 2 1 1 0 o 0 2 1 o 0 o
1 HUMAZ506 ClUDADANIA GLOBAL 2 1 1 0 o 0 2 1 0 0 0
MARK1105 INTRODUCCION AL MARKETING 4 4 o 3 o 0 2
MAGMLIOIW | ADMINISTRACION 4 4 o 3 o 0 2
Total Ciclo| 22 12 10
MATH2503W | MATEMATICA BASICA 5 1 4 3 o 3 2 2 o 3 o 2 o 3 0 [compLemenTos be waTEMATICA
LENG2502W  [COMUNICACION 2 5 1 4 0 o 0 2 2 o 0 o 2 o 0 o [comunicacion 1
Dio1401 PRE BEGINNER 1 1 0 1 1 o 0 o
2 HUMAZ505 [RESPONSABILIDAD SOCIAL 2 1 1 0 o 0 2 1 o 0 o
MARK1205W | GESTION DE PRODUCTO Y MARCA 4 0 4 3 o 0 2 [INTRODUGCION AL MARKETING
CONT1106W  |CONTABILIDAD GENERAL 3 3 o 2 1 1
Total Ciclo| 20 6 1
MARK2511 DISTRIBUCION 3 3 3 3 o 3 o [cesmion oe PropucTo Y MARCA
INFOL120A HERRAVIENTAS INFORMATICAS 2 0 2 2 o 0 o
MATH2S0SW  |MATEMATICAL 5 1 4 0 o 0 2 2 o 0 o 2 o 0 o [watemaricaeAsica
3 FINN1303W COSTOS ¥ PRESUPUESTOS 3 3 o 2 o 1 1 0 o 0 o 0 o 0 0 |CONTABILIDAD GENERAL
LENG2503W | COMUNICACION 3 5 1 4 0 o 0 2 2 o 0 o 2 o 0 o [comunicacion 2
1Dio1402 PRE BEGINNER 2 1 0 1 1 o 0 o PRE BEGINNER 1
Total Ciclo| 19 5 1
STAT2501W [PROBABILIDAD Y ESTADISTICA 5 1 4 3 o 3 2 2 o 3 o 2 o 3 o [maremamica BAsica
MARK1213W | COMPORTAMIENTO Y DERECHO DEL CONSUMIDOR 3 3 o 3 o 0 o |GESTION DE PRODUCTO Y MARCA
INVE2506 METODOLOGIA UNIVERSITARIA 3 1 2 0 o 0 2 2 o 0 o
4 MARK1312W | MARKETING SOCIAL Y DE SERVICIOS 4 0 4 3 o 0 2
MAGM1309W  |GESTION DE PROCESOS Y OPERACIONES 3 0 3 3 o 0 o [aommisTRACION
PUBL2508 [PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS 3 0 3 3 o 0 o [osTREUCION
Total Ciclo| 21 5 16
EMPRI303W  |IMPLEMENTACION 3 1 2 3 o 3 2 2 o 3 o [ostREUCION
INVE2505 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION 3 1 2 0 o 0 2 2 o 0 o METODOLOGIA UNIVERSITARIA
MARK133IW  |INVESTIGACION DE MERCADOS 1 6 6 o 3 o 0 6 PROBABILIDAD Y ESTADISTICA
5 1DI01403 ENGLISH FOR BUSINESS 3 0 3 2 2 0 o PRE BEGINNER 2
INFO1103 INFORMATICA PARA NEGOCIOS 3 0 3 0 o s 2 HERRAMIENTAS INFORMATICAS
RRHH2504 EMPLEABILIDAD 4 2 2 0 o 0 4 2 o 0 o DESARROLLO DEL TALENTO
Total Ciclo| 22 10 12
MARK1338W | MARKETING DIRECTO Y CRM 4 4 o 3 o 3 2 PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS
HUMAL406 PROYECTO SOCIAL 1 0 1 1 o 0 o RESPONSABILIDAD SOCIAL
MARK1332W  |INVESTIGACION DE MERCADOS 2 6 6 o 3 o 0 6 INVESTIGACION DE MERCADOS 1
° FINNL3068 ADMINISTRACION FINANCIERA 3 0 3 2 2 0 o COSTOS ¥ PRESUPUESTOS
ECONI200A [ MICROECONOMIA PARA ADMINISTRADORES 3 0 3 2 2 0 o |COMPLEMENTOS DE MATEMATICA
PUBL2509 DISERO Y PRODUCCION PUBLICITARIA 4 0 4 3 o 0 2 [PuBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS
Total Ciclo| 21 10 1
MARK1334W | GESTION DE MARKETING DIGITAL Y REDES SOCIALES 3 0 3 1 1 3 3 [markeninG DIRECTO ¥ CRM
MARK1411W  |DESARROLLO Y LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS 5 0 5 3 o 0 4 [nvesTiGACION DE MERCADOS 2
7 INVE2517 PRACTICAS PREPROFESIONALES 8 6 2 0 o 0 12 2 o 0 o [empLEABILDAD + 130 CREDITOS APROBADOS
RRHHI200W | GESTION DE RECURSOS HUMANOS 3 0 3 3 o 0 o [aommisTrRACION
Total Ciclo| 19 6 13
MARK2519W | GESTION COMERCIAL 4 0 4 3 o 3 2 [DESARROLLO ¥ LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS
MARK1418W | GESTION DE MEDIOS DIGITALES 6 6 o 3 o 0 6 |GESTION DE MARKETING DIGITAL Y REDES SOCIALES
f MAGM1420 [PLANEAVIENTO ESTRATEGICO 4 0 4 4 o 0 o PROYECTO SOCIAL
MARK2514 (GESTION ESTRATEGICA DE PRECIOS 6 0 6 3 o 0 6 [costos v presuPuEsTOS
Total Ciclo| 20 6 1
MARK2518W | PLAN DE MARKETING 6 6 o 3 o 0 6 PLANEAMIENTO ESTRATEGICO
INVE2533 TESIs 8 4 4 0 o 0 8 4 o 0 0 [METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION + 150 CREDITOS APROBADOS
° ELECTIVO 1 4 0 4 4 o 0 o 150 CREDITOS APROBADOS
Total Ciclo| 18 10 ]
MARK15058 (CONSULTORIA Y METRICAS DE MARKETING. 6 6 o 3 o 0 6 PLAN DE MARKETING
ELECTIVO 2 4 0 4 4 o 0 o ELECTIVO 1
10 TINE2502 TRABAJO DE INVESTIGACION 8 4 4 0 o 0 8 4 o 0 o |tesis
Total Ciclo [ 18 10 8
TOTAL PLAN DE ESTUDIOS| 200 80 120
CURSOS ELECTIVOS - ADMINISTRACION Y MARKETING LEYENDA
CR__|N° de Créditos
cicto CODIGOBANNER  [ELECTIVO 1 ony |oreres|crvier [ Hr | Hp | HL | [ HT | e | HL | PC HT | e | HL | PC HT _|Horas de desarrollo teérico
9 MAGMISI4A  |EMPRESAS FAMILIARES 4 3 4 4 o 3 o HP__[Horas de desarrollo practico
9 COME2509 TALLER DE VENTAS PARA EMPRENDEDORES 4 0 4 4 o 0 o HL _ Horas de desarrolo prictico en laboratorio
PC__[Horas de prictica de campo
9 MAGM1513 [EXPRESION CORPORAL PARA LOS NEGOCIOS 4 0 4 4 o 0 o
€I Plan de Estudios indica horas por semana para un semestre
16 semanas.
cicto CODIGOBANNER  [ELECTIVO 2 ony |oreres|crvier [ Hr | Hp | HL | [ HT | e | HL | PC HT | e | HL | PC Los cursos que se desarrollan de forma modular, en 8 semanas cada
10 MARK1521 [MARKETING DIGITAL Y ANALITICA WES 4 o 4 4 0 o o uno, se desarrollaran con el doble de horas por semana.
10 MAGM1L40L | GESTION DE LA CALIDAD 4 o 4 A o o o Los cursos especiales relacionados con Prictica Pre
, Tesis y Trabajo de se
10 PSOR2510 INEGOCIACION Y RESOLUCION DE CONFLICTOS 4 0 4 4 o 0 o en16
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