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PROGRAMA DE MARKETING INTERNACIONAL

FACULTAD DE NEGOCIOS

MODALIDAD: SEMIPRESENCIAL

PLAN DE ESTUDIOS 2025

PERIODO CATALOGO: 225000

Horas presenciales

Horas a distancia asincronicas

Horas a distancia sincrénicas

oo | comeoommen oo N B I I I S I Y I I I requsros
RRHH2503 DESARROLLO DEL TALENTO 2 1 1 0 0 0 2 1 0 0 0
MATH2501 (COMPLEMENTOS DE MATEMATICA 5 3 2 0 4 0 2 2 0 0 0
MARK1105 INTRODUCCION AL MARKETING 4 4 0 4 0 0 0
1 HUMA2506 CIUDADANIA GLOBAL 2 1 1 0 0 0 2 1 0 0 0
MAGM1101 ADMINISTRACION 4 4 0 4 0 0 0
LENG2501 |COMUNICACION 1 5 3 2 0 4 0 2 2 0 0 0
TotaLcicto| 22 16 3
MATH2503 MATEMATICA BASICA 5 3 2 0 4 0 2 2 0 0 0 (COMPLEMENTOS DE MATEMATICA
INFO1120A HERRAMENTAS INFORMATICAS 2 0 2 2 0 0 0
s MARK1205 (GESTION DE PRODUCTO Y MARCA 4 4 0 2 2 0 2 INTRODUCCION AL MARKETING
CONT1106 |CONTABILIDAD GENERAL 3 3 0 2 0 2 0
LENG2502 COMUNICACION 2 5 3 2 0 4 0 2 2 0 0 0 (COMUNICACION 1
TotaLcicto| 19 13 3
MARK10021 MARKETING DE SERVICIOS 3 3 0 2 0 0 2
FINN1303A COSTOS Y PRESUPUESTOS 3 3 0 2 0 2 0 (CONTABILIDAD GENERAL
MARK10031 |CANALES DE DISTRIBUCION INTERNACIONAL 4 4 0 2 2 0 2 (GESTION DE PRODUCTO Y MARCA
3 INVE2506 METODOLOGIA UNIVERSITARIA 3 1 2 0 0 0 2 2 0 0 0
ECON1200A MICROECONOMIA PARA ADMINISTRADORES 3 0 3 2 2 0 0 (COMPLEMENTOS DE MATEMATICA
MARK1213 [COMPORTAMIENTO Y DERECHO DEL CONSUMIDOR 3 3 0 2 2 0 0 GESTION DE PRODUCTO Y MARCA
TotaLcicto| 19 14 5
MARK10041 MARKETING SOCIAL 2 2 0 0 2 0 2
STAT2501 PROBABILIDAD Y ESTADISTICA 5 3 2 0 4 0 2 2 0 0 0 MATEMATICA BASICA
4 1UVM10261 DERECHO MERCANTIL 5 0 5 1 0 0 8
UVMI0271 MERCADOTECNIA COMERCIAL 5 0 5 1 0 0 8
1UVM10031 MACROECONOMIA 5 0 5 1 0 0 8
TotaLcicto| 22 5 17
MAGM1309 GESTION DE PROCESOS Y OPERACIONES. 3 3 0 2 2 0 0 ADMINISTRACION
MARK1331A INVESTIGACION DE MERCADOS 1 6 6 0 2 0 2 6 PROBABILIDAD Y ESTADISTICA
HUMA2505 RESPONSABILIDAD SOCIAL 2 1 1 0 0 0 2 1 0 0 0
° RRHH2504 EMPLEABILIDAD 4 2 2 0 0 0 4 2 0 0 0 DESARROLLO DEL TALENTO
1UVM10041 REGIMEN LEGAL DE LA MERCADOTECNIA 5 0 5 1 0 0 8 MACROECONOMIA
TotaLcicto| 20 12 8
EMPR1303 IMPLEMENTACION 3 3 0 2 0 0 2 CANALES DE DISTRIBUCION INTERNACIONAL
HUMAL406 PROYECTO SOCIAL 1 0 1 1 0 0 0 RESPONSABILIDAD SOCIAL
PUBL1310 PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS 3 3 0 2 2 0 0 CANALES DE DISTRIBUCION INTERNACIONAL
6 FINN13068 |ADMINISTRACION FINANCIERA 3 0 3 2 2 0 0 COSTOS Y PRESUPUESTOS
1UVM1007! ENFOQUES DE LA MERCADOTECNIA| 5 0 5 1 0 0 8 REGIMEN LEGAL DE LA MERCADOTECNIA
1UVM1005! FUNDAMENTOS DE LA CIENCIA DE DATOS 5 0 5 1 0 0 8 MACROECONOMIA
TotaLcicto| 20 3 14
MARK10051 ESTRATEGIA DE PRECIOS 4 4 0 4 0 0 0 COSTOS Y PRESUPUESTOS
MARK1332 INVESTIGACION DE MERCADOS 2 6 6 0 2 2 2 4 INVESTIGACION DE MERCADOS 1
7 1UVM10281 INNOVACION Y DESARROLLO DE PRODUCTOS 5 0 5 1 0 0 8
1UVM10081 NARRATIVA CON DATOS 5 0 5 1 0 0 8 FUNDAMENTOS DE LA CIENCIA DE DATOS
TotaLcicto| 20 10 10
MARK1338A MARKETING DIRECTO Y CRM 4 4 0 2 2 0 2 PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS
MARK1334A GESTION DE MARKETING DIGITAL Y REDES SOCIALES 3 0 3 2 2 0 0 IMPLEMENTACION
INVEL4661 INVERSION AL TRABAJO 5 0 5 2 0 0 6 EMPLEABILIDAD + ESTRATEGIA DE PRECIOS
! MARK10071 PLAN ESTRATEGICO INTERNACIONAL 3 3 0 2 0 0 2
PUBL1410A DISENO Y PRODUCCION PUBLICITARIA 4 4 0 2 0 2 2 PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS
TotaLcicto| 19 1 8
MARK1411 DESARROLLO Y LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS 5 5 0 2 2 0 4 INVESTIGACION DE MERCADOS 2
MARK1008! MEDIOS DIGITALES 4 4 0 2 0 2 2 GESTION DE MARKETING DIGITAL Y REDES SOCIALES
9 1UVM10091 MERCADOTECNIA ESTRATEGICA 5 0 5 1 0 0 8 ENFOQUES DE LA MERCADOTECNIA
1UvM10201 VENTAS CONSULTIVAS 5 0 5 1 0 0 8
TotaLcicto| 19 9 10
ELECTVO 4 0 4 4 0 0 0 EMPLEABILIDAD
COME14098 TALLER DE VENTAS PARA EMPRENDEDORES 4 4 0 4 0 0 0
10 TINE2506 TRABAJO DE INVESTIGACION 8 4 4 0 0 0 8 4 0 0 0 |INMERSION AL TRABAID
PSORIS01A NEGOCIACION Y RESOLUCION DE CONFLICTOS 4 4 0 4 0 0 0
TotaLcicto| 20 12 8
TOTAL PLAN DEESTUDIOS| 200 108 2
LEYENDA
CR__|N"de Créditos
HT_|Horas de desarrollo teérico
cicLo CODIGO BANNER ELECTIVOS on . |ereres| crvirr| wr | HP | HL | pC HT | HP | HL | pC HT | HP | HL | PC HP_[Horas de desarrollo préctico
HL__|Horas de desarrolo practico en laboratorio
8 MAGM1513 EXPRESION CORPORAL PARA LOS NEGOCIOS 4 o 4 4 o o o PC__|Horas de prictica de campo
8 MARK1521 MARKETING DIGITAL Y ANALITICA WEB 4 0 4 4 0 0 0 iosindi

16 semanas.

con los requisitos establecido en el Reglamento de Grados v Titulos vigente.




