FACULTAD DE NEGOCIOS

PROGRAMA DE ADMINISTRACION Y MARKETING

ety
e
MODALIDAD: SEMIPRESENCIAL
ik ore
PLAN DE ESTUDIOS 2025
PERIODO CATALOGO: 225000
Horas Horas a dist: Horas a distancia sincronicas
1 HUMA2506 1 1 o o o 2 1 o o 0
TOTAL CICLO 2 16 s
TOTAL CICLO 2 o u
DISTRIBUCION GESTION DE PRODUCTO Y MARCA
3 INVE2506 3 1 2 o o o 2 2 o o 0
TOTAL CICLO 20 10 10
MICROECONOMIA PARA ADMINISTRADORES COMPLEMENTOS DE MATEMATICA
GESTION DE PROCESOS Y OPERACIONES ADMINISTRACION
PUBL2508 PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS 3 ° 3 : : ° ° DISTRIBUCION
TOTAL CICLO - 3 1
MARKETING DIRECTO Y CRM PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS
5 RRHH2504 4 2 2 o o o a 2 o o 0
INFOL103 INFORMATICA PARA NE( I 3 o 3 RMATICAS
TOTAL CICLO 2 s 16
IMPLEMENTACION DISTRIBUCION
FiNN13068 FINANCIERA_ 3 o 3 2 2 ° ° COSTOS Y PRESUPUESTOS
TOTAL CICLO 1 1 °
GESTION ESTRATEGICA DE PRECIOS COSTOS Y PRESUPUESTOS
B DISENO Y PRODUCCION PUBLICITARIA [PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS
TOTAL CICLO 2 0 2
MARK2520 ESTION DE. £ s 3 3 2 o 2 o o o o ° | GESTION DE MARKETING DIGITAL Y REDE IALE
TOTAL CICLO 1 ° °
ELECTIVO 1 150 CREDITOS APROBADOS
B NVE2533 = ° N N METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION + 150 CREDITOS APROBADOS.
MARKIS018 PLAN DE MARKETING s s 0 4 o o 4 | PLANEAMIENT
TOTAL CICLO 1 1 s
CONSULTORIA Y METRICAS DE MARKETING PLAN DE MARKETING
ELECTIVO 2 4 o 4 M ° ° ° [ELECTIVO 1
TOTAL CICLO 1 v u
TOTAL PLAN 200 80 120
LEYENDA
CR IN° de Créditos
CURSOS ELECTIVOS - ADMINISTRACION Y MARKETING P
HT Horas de desarrollo tedrico
oo w [ w [ [c[w [ w2~ w]w] =]~ P [Horas de gesanoloprctca
o MAGMIZIA A o A B B B B HL__|Horas de desarrollo practico en laboratorio
PC Horas de préctica de campo
El Plan de Estudios indica horas por semana para un semestre
académico de 16 semanas.
:
o MARK1S2L MARKETING DIGITAL Y ANALITICA WEB. 4 o 4 ° ° °
o Gu40 GESTION DE LA CALIDAD o
1o PSOR2510 Y RESOLUCION DE CONFLICTOS 4 0 4 4 ° ° °




