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FACULTAD DE NEGOCIOS

/ADULTO TRABAJADOR
MODALIDAD: A DISTANCIA
PLAN DE ESTUDIOS WA 2025

PROGRAMA DE ADMINISTRACION Y MARKETING

PERIODO CATALOGO: 225000

Horas presenciales

Horas a distancia asincronicas

Horas a distancia sincronicas

VATHZ010 | COMPLEMENTOS DE WATENATICA s o s 2 o o o 2 o o 2
LENG25010 | COMUNICACION 1 s 3 s 2 0 3 0 2 0 3 2
RRHHSOID | DESARROLLO DEL TALENTO 2 o 2 1 0 o 0 o 0 o p
1 HUMAZSOSD [ CIUDADANIA GLOBAL 2 ° 2 1 0 3 0 0 0 3 2
MARK1105D [ INTRODUCCION AL MARKETING 4 o 4 3 0 o p
MAGHLIOID [ ADMINISTRACION . 3 . 3 0 3 2
ol ciclo] 22 0 | =2
VATHZS03D | MATEMATICA BASICA s o s 2 o o o 2 o o 2 |COMPLEMENTOS DE MATEMATICA
Lencasozn  |comunicacion 2 s o s 2 0 o 0 2 0 o 2 [comumcacion s
Diowor  |pRe BEGINNER 1 1 3 1 1 0 3 0
2 HUMAZS0SD [ RESPONSABILIDAD SOCIAL 2 o 2 1 o 0 o 3 o 0 2
MARKIZ05A  [GESTION DE PRODUCTO Y MARCA . ° . 3 0 3 2 |INTRODUCCION AL MARKETING
CONT1106D  |CONTABILIDAD GENERAL a o a B 0 o 0
Tota ciclo] 20 0 | =
MARK2511 DISTRIBUCION 3 0 3 3 [ o [ [ GESTION DE PRODUCTO Y MARCA
NFOL120A  |HERRAMIENTAS INFORMATICAS 2 ° 2 2 0 o 0
MATH2505D MATEMATICA 1 5 0 5 2 [ 0 [ 2 [ 0 2 MATEMATICA BASICA
3 P30 |costos vpResupUEsTOS 3 o 3 3 0 o o [conmasiion ceneraL
LENG2503D [COMUNICACION 3 5 0 5 2 [ 0 [ 2 [ 0 2 [ COMUNICACION 2
lowcz  |pre seiNER 2 1 3 1 1 0 3 0 PRE BEGINNER 1
ot ciclo] 19 o 19
STATZSOID | PROBABLIDAD Y ESTADISTICA s o s 2 o o o 2 o o 2 | wareATica sAsic
MARKZ512 | COMPORTAMIENTO Y DERECHO DEL CONSUMIDOR a o a B 0 o o [cesmon be propucTo Y MARCA
INVEZS06D |METODOLOGIA UNIVERSITARIA 3 o 3 2 0 o 0 o 0 o 2
a MARKI312W | MARKETING SOCIAL Y DE SERVICIOS s 3 4 3 o 3 2
MAGM1309W [ GESTION DE PROCESOS Y OPERACIONES 3 o 3 3 0 o o [rommistRacion
PUBL2508 [PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS 3 0 3 3 [ 0 [ DISTRIBUCION
Tota ciclo] 21 0 | =
EPRZ502 | MPLEVENTACION 3 o 3 2 o o P
INVEZS0SD | METODOLOGIA DE LAINVESTIGACION 3 o 3 2 0 o 0 o 0 o 2 [merovoLosiaunversiTariA
MARK1331D INVESTIGACION DE MERCADOS 1 6 0 6 3 [ 0 6 PROBABILIDAD Y ESTADISTICA
s o103 |eNcLISH FOR BUSINESS 3 o 3 2 2 o 0 PRE BEGINNER 2
INFOL103 | INFORMATICA PARANEGOCIOS a o a o 0 4 2 HERRAMIENTAS INFORMATICAS
RRHHZS04D | EMPLEABILIDAD 4 3 4 2 0 3 0 3 0 3 & [oesarroLio peL TaenTo
Towciclo] 22 0o | =
WARKZS1T | |MARKETING DIRECTO Y CRM B o B 3 o o 2 |PUBLICIOAD ¥ PROMOCION DE VENTAS
HumaLos  |provECTO SOCIAL : o : 1 0 o 0 RESPONSABILIDAD SOCIAL
. WARK13320 | INVESTIGACION DE MERCADOS 2 . o . 3 0 o o [mvesicacion bemercaos 1
FINN13068 [ADMINISTRACION FINANCIERA 3 0 3 2 2 o [ COSTOS Y PRESUPUESTOS
ECONI209A | MICROECONOMIA PARA ADMINISTRADORES 3 o 3 2 2 o 0 COMPLEMENTOS DE MATEMATICA
PUBL2509 DISERO Y PRODUCCION PUBLICITARIA a 0 a 3 [ o 2 PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS
Totw ciclo] 21 0 | =
MARK1334A |GESTION DE MARKETING DIGITAL Y REDES SOCIALES 3 0 3 2 2 o [ MARKETING DIRECTO Y CRM
MARKLALIW  |DESARROLLO Y LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS s o s 3 0 o 4 [vesmicacion bemercavos 2
7 VeS8 [PRACTICAS PREPROFESIONALES o o o o 0 o 2 2 0 o o [empiersiioas + 130 caeprros aprosacos
RRHH1201W  |GESTION DE RECURSOS HUMANOS 3 3 3 3 0 3 o [rommisTRAcion
ot ciclo] 19 o 10
VARKZS19W | GESTION COMERCIAL B o B 3 o o 2| ESARROLLO Y LANZAMIENTO DE NUEVOS PRODUCTOS
MARK1418D (GESTION DE MEDIOS DIGITALES 6 0 6 3 [ o 6 | GESTION DE MARKETING DIGITAL Y REDES SOCIALES
s MAGH1420  |PLANEAMIENTO ESTRATEGICO B o B B 0 o 0 PROYECTO SOCIAL
MARK2514 (GESTION ESTRATEGICA DE PRECIOS 6 0 6 3 [ o 6 COSTOS Y PRESUPUESTOS
Tota cicto] 20 o | =
WARKISOID |PLAN DE MARKETING s o s B o o § [PraneavienTo EsTRATEGCO
) nvezss  [resis s o s o 0 o s B 0 o o [meronoLosia o LamvesTIGACION + 150 cREDITOS APROBADOS
eLecmvo s o s 4 0 o 0 150 CREDITOS APROBADOS
Tot ciclo] 18 o ®
MARK1505D [ CONSULTORIA Y METRICAS DE MARKETING 6 0 6 3 [ o 6 PLAN DE MARKETING
eLecvo2 B o B B 0 o 0 eLecTivo L
0 Te2sos  [TRABAIO DE IVESTIGACION o o o 3 o 3 8 4 o 3 o |resis
Tot ciclo] 18 o ®
ToraLwALA| 200 | o | 20
CURS0S ELECTIVOS - ADMINISTRACION Y MARKETIG LEVENDA
cicto | copcosanner [eecTvot on Jereres[erver [ wr T we T o Joee T [ o [ w [ o [ o [ we [ w [ ve CR__[N" de Créditos
9 MAGM1314A [EMPRESAS FAMILIARES 4 J 4 4 0 J 0 HT Horas de desarrollo tedrico
HP Horas de desarrollo préctico
0 COMEZS09 |TALLER DE VENTAS PARA EMPRENDEDORES 4 o 4 B 0 o 0 HL[Horas de desarrollo préctice en Taboratoria
B MAGMI513 | EXPRESION CORPORAL PARA LOS NEGOCIOS 4 0 4 4 0 0 0 PC__ |Horas de practica de campo
El Plan de Estudios indica horas por semana para un semestre
cico | copicosanner |eLEcTvO2 8 Jereres[crver [ v T T v [ee [ [we [ [ee [ [we [ we e académico de 16 semanas.
o MARKIS2L MARKETING DIGITAL ¥ ANALITICA WEB N o N A ° o ° Los cursos que se desarrollan de forma modular, en 8 semanas cada
uno, se desarrollarén con el doble de horas por semana.
10 MAGM1401 GESTION DE LA CALIDAD 4 J 4 4 0 J 0
Los cursos especiales relacionados con Prictica Pre
10 PSOR2510 INEGOCIACION Y RESOLUCION DE CONFLICTOS. 4 o 4 4 0 o 0 Tesis y Trabajo de Investigacion se

en 16 semanas.

Marketing es

do en el Reglamento de Grados y Titulos vigente.




